
LOS MEDIOS DAN MIEDO

unIDADES MAYORES, AVANZADA Y CLAN

       Cuestionar los medios de comunicación social y 
los valores y antivalores que presentan. 

EQUIPO PAZ,
RECONOCIMIENTO SCOUTS DEL MUNDO

PROMOVER UN ESPACIO SEGURO EN DONDE TODO LO QUE DIGA SERÁ
RESPETADO Y TOMADO EN CUENTA.

      pASO 1. CREAR AMBIENTE SEGURO EXPLICANDO QUE TODOS PODEMOS HABLAR Y SER

ESCUCHADOS, ESTABLECER REGLAS DE TIEMPOS Y TURNOS PARA MANTENER UN ORDEN Y UNA ESTRUCTURA,

levantar la mano para PEDIR LA PALABRA, UTILIZAR UN LENGUAJE RESPETUOSO CON LOS DEMÁS.

primera parte. Usando recortes de diarios y revistas previamente seleccionados.

1) Presentar el hombre, la mujer y la familia ideales, según los medios de comunicación.

2) Presentar la visión del mundo y el proyecto histórico allí propuestos.

3) Seleccionar la publicidad y las cualidades atribuidas a los productos que se intentan

imponer y vender (para el consumo personal y familiar).

segunda parte. Empleando la técnica de lluvia de ideas u otra similar:

1) Ejemplificar las necesidades reales de las personas y de las familias en América Latina.

2) Juzgar si los medios de comunicación están ayudando a las familias a liberarse o a volverse

todavía más dependientes.

3) Indicar las cualidades que no son consideradas por la publicidad y que sí son importantes

para los valores sociales.

tercera parte. Discusión y Evaluación.

Una vez realizados los pasos anteriores, se forman grupos para discutir y evaluar en plenario, 

la publicidad y su contenido. Estas preguntas pueden ayudar a agilizar y animar la discusión



lA duraciÓn de la actividad Dependerá 

del tamaño de tu UNIDAD, recomendamos

desarrollarla entre 30 a 45 minutos, con

un mínimo de 4 participantes y disponer de

los materiales con anticipación.

Si quieres ser parte deL RECONOCIMIENTO
SCOUTS DEL MUNDO o quieres

saber más del programa, no dudes en
contactarnos a NUESTRO CORREO

SCOUTSDELMUNDO@guiasyscoutschile.cl
 

-presentación de powerpoint, con las

noticias y avisos publicitarios.

-recortes de diarios o revistas.

Discusión y Evaluación:

*¿Cuáles son los principales valores que los medios de comunicación están divulgando?

*¿están ayudando a la familia a unirse, a concientizarse, a solucionar sus problemas?

*¿son realmente las necesidades de la población? *¿La publicidad cultiva realmente los 

valores que anuncia? *¿A quién beneficia la publicidad? *¿Cuál es el tipo de familia que tiene 

aprobación social en el mundo actual? *¿Cuál es el proyecto histórico que se explicita o

impone a través de los medios de comunicación? *¿Cuáles son las principales debilidades de la

publicidad? *¿Cómo hacer que las personas tengan actitudes críticas ante los medios 

de comunicación?


